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Wer wird Deutschlands aktivste Stadt? Missi on
Gottingen, Libbenau/Spreewald, Neubrandenburg, 1
Norden oder Stuttgart? OIYmp|c

. Funf Stadte kdmpfen um die Siegerkrone beim
Wettbewerb Mission Olympic

. 100.000 Euro zur Foérderung von Bewegung und Sport

winken nach dem Finalsieg M@%%%ZR y

Berlin, 29. Oktober 2008 — Wer wird Deutschlands aktivste Stadt? Kr?:t?,?aeg?eh; 1 rreiatons
Dieser Frage stellen sich Géttingen, Libbenau, Neubrandenburg, Telefon (030) 22606-9800
Norden und Stuttgart als Finalstadte des Wettbewerbs Mission E-Mail presse@coca-cola-gmbh.de
Olympic im Sommer 2009. Die offizielle' Jury des von Coca-Cola Gl bl
Deutschland und dem Deutschen Olympischen Sportbund (DOSB) Projektleitung Mission Olympic
s A . : Uwe Kleinert
initiierten Wettbgwerbs ,,|\/‘|‘ISSIE)I’\ Olymp|c“ - (?esucht wird Telefon (030) 22606-9434
Deutschlands aktivste Stadt“ wahlte diese funf Stadte unter 38 E-Mail ukleinert@eur.ko.com
Kandidatenstadten aus.
Um nun den Titel zu gewinnen, missen die funf Finalstadte im geutsc;wrt?(ltympischerSportbund

. T . . . . . . ressexkonta
nachsten Sommer mogllchgt v.|elf—3 ihrer Burggrmnep upd Burger in Markus Bécker
Bewegung bringen. Dazu wird in jeder Stadt ein dreitdgiges Festival Telefon (069) 6700-304
des Sports stattfinden. Jede Bewegung und sportliche Aktivitat wird E-Mail boecker@dosb.de

bei diesem Festival gezahlt. Die Stadt, die am Ende fir die meiste
Bewegung unter den Burgerinnen und Birgern sorgt, hat gute
Chancen den Titel und 100.000 Euro zur Férderung von Sport- und
Bewegungsprojekten zu gewinnen.

Mit der Initiative Mission Olympic mdchten die Initiatoren Coca-Cola
Deutschland und DOSB sportliche Bewegung in Deutschland
nachhaltig férdern und birgerschaftliches Engagement fir einen
aktiven Lebensstil unterstitzen.

,Die Auswahl der finf Finalstadte ist uns auch in diesem Jahr nicht
leicht gefallen. Alle 56 Teilnehmerstadte haben interessante und
kreative  Sportprojekte  eingereicht und bewiesen, dass
birgerschaftliches Engagement fir Bewegung und Sport in
Deutschlands Kommunen eine grof3e Rolle spielt. Die funf
Finalstadte haben durch ihren Uberdurchschnittlichen Einsatz fir
einen aktiveren Lebensstil in ihrer Stadt Uberzeugt®, erlautert Uwe
Kleinert, Jurymitglied von Mission Olympic und Leiter Corporate
Responsibility von Coca-Cola Deutschland.

In den nachsten Wochen werden der DOSB und Coca-Cola
gemeinsam mit den funf Finalstddten die Termine fur die Festivals
des Sports bekannt geben. Dann ist die Kreativitat von Géttingen,
Libbenau, Neubrandenburg, Norden und Stuttgart gefragt, um an
drei Tagen mdoglichst viele Birgerinnen und Blrger der Stadt in
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Bewegung zu bringen und den Titel ,Deutschlands aktivste Stadt”

ZuU gewinnen. MiSSion

°

.Bei den Festivals des Sports zahlt nicht nur das Sammeln von 0|ym p'C
sportlichen Aktivitatspunkten, sondern vor allem auch die originelle

Einbindung der Besucher. Den kreativen Ideen fir mehr Bewegung

und Sport sind keine Grenzen gesetzt. Wir sind sicher, dass uns die

funf Finalstadte mit ihren Ideen Gberraschen werden und freuen uns

schon heute auf die Festivals des Sports 2009, sagt Walter ]

Schneeloch, Vizeprasident Breitensport des DOSB und Jurymitglied I\%%ﬁlmgfwlaﬁons

von Mission Olympic. Kristina Brehm
) ) ) Telefon (030) 22606-9800
Weitere Informationen  sowie  aktuelle  Pressefotos zu E-Mail presse@coca-cola-gmbh.de

Mission Olympic finden Sie auf .mission-olympic.de/ .
ission Olympic finden Sie auf www.mission-olympic.de/presse Caa ol Sl

Projektleitung Mission Olympic
Uwe Kleinert

Telefon (030) 22606-9434
E-Mail ukleinert@eur.ko.com

Deutscher Olympischer Sportbund
Pressekontakt

Markus Bécker

Telefon (069) 6700-304

E-Mail boecker@dosb.de



